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В нашем городе читают «Слободу»

с е м е й н а я  га з е та

http://myslo.ru
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О газете
Аудитория газеты  

236 200 чел.  
(по данным НТО ИнфоКом, 2014). 

~	 Основана в 1994 году

~	 Распространяется в Туле и Тульской области

~	 Формат А3

~	 Объём – 80-96 полос (цвет)

~	 Выходит еженедельно по средам

~	 Печатается в московской типографии  
ЗАО «Проф-Медиа Принт»

~	 Тираж сертифицирован Бюро тиражного аудита АВС

~	 Генеральный директор –  
Вера Кирюнина. Главный редактор –  
Татьяна Алексеева.

http://myslo.ru
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награды
Т и ра ж н ы х  с л у ж б

в номинации 
«Региональная 

газета»

~ «Слобода» лауреат «Тираж – рекорд года» ~

награды
Т и ра ж н ы х  с л у ж б
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слобода –
з е р к а л о  р е г и о н а

Любое событие в регионе, даже визит федеральной VIP-персоны,  в газете освещено в ракурсе 
«Как это отразится на жизни рядовых туляков».

http://myslo.ru
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Тула
42 000 экз.

Тульская область
30 000 экз.

Супермаркеты
28 000 экз.

распространение
о б щ и й  т и ра ж  о к о л о  7 0  0 0 0  э к з е м п л я р о в

http://myslo.ru
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аудитория
« с л о б о д а »  –  с а м а я  ч и т а е м а я *  га з е т а  т у л ы

*По данным НП «НТО-ИнфоКом», 2-3 квартал 2014 г., Тула

Аудитория одного номера  
(усредненное количество читателей на 
копию тиража)

В тыс. чел. В % от жителей города 16+

236 200 55,3%

93 900 22%

78 000 18,2%

Лояльная аудитория  
(читают все или почти все номера газеты)

Эксклюзивная аудитория   
(читают только «Слободу» в сегменте 
общих и деловых еженедельников)

http://myslo.ru
http://myslo.ru
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конкуренты
« с л о б о д а »  –  с а м а я  п о п у л я р н а я *  га з е т а  т у л ы

55,3%
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конкуренты
л о я л ь н а я  а уд и т о р и я  и з д а н и й

*По данным НП «НТО-ИнфоКом», 2-3 квартал 2014 г., Тула

Слобода

КП-Тула

Телесемь

Молодой  
коммунар

Аиф

93 900 чел.

64 000

28 500

23 500

19 200
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http://myslo.ru


Медиакит -2014 w w w. m y s l o . r u

~   9   ~

портрет читателя
65,1%
Женщины

66,3%
Семейные

66,3%
Работающие

32,2%
Население 
с достатком 
выше 
среднего

34,9%
Мужчины

60,6%
В возрасте 
20-55 лет

153 700 человек

156 500 человек

82 500 человек

156 500 человек

143 137 человек

76 056 человек

*По данным НП «НТО-ИнфоКом», 2-3 квартал 2014 г., Тула
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реклама
«Первоклассники» и 
«Выпускники» – еже-
годные эксклюзивные 
редакцонные проекты 
«Слободы». Спецвыпу-
ски выходят увеличен-
ным тиражом и анон-
сирются на радио и в 
интернете.  

Целевая аудитория – уча-
щиеся, их родственники и 
знакомые.

http://myslo.ru
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реклама

Авторские редакционные проекты, посвящённые крупным 
спортивным мероприятиям.

Целевая аудитория – увлечённые спортом туляки.

http://myslo.ru
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реклама

Рекламные спецпроекты. Аналитические, разъясняющие  
редакционные материалы по определённой тематике бизнеса  
с привлечением местных экспертов.  

Спецпроекты повышают уровень доверия к рекламе.

http://myslo.ru
http://myslo.ru

